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Поисковое продвижение 

сайта как инструмент 

маркетинга

Интернет Продвижение сайта

П
од поисковым продви-
жением (а также сео-
оптимизацией) мы име-
ем в виду комплекс работ 
над сайтом, благодаря ко-

торому при введении определенных 
слов в поисковой системе он выда-
ется на первых позициях (как пра-
вило, в первой десятке результатов, 
или ТОП-10). В данной статье мы по-
стараемся в общих чертах рассказать 
об этом маркетинговом инструменте.

Поисковое продвижение имеет 
несколько весомых преимуществ. Во-
первых, оно ненавязчиво и не вызы-
вает отторжения. Ведь большинство 
пользователей не задумывается, поче-
му те или иные компании и магазины 
попали в ТОП-10 поисковых резуль-
татов, и уверены, что никто не влияет 
на их выбор. При этом 80 % из них ле-
нятся просматривать результаты даль-
ше 1-й страницы.

 Во-вторых, бюджеты кампаний 
по поисковому продвижению ниже 
по сравнению с другими видами 
интернет-рекламы и тем более – АТЛ 
или BTL рекламы. В-третьих, опреде-
ленный эффект от проведенной сео-
оптимизации остается на все время 
существования сайта, даже после пре-
кращения обслуживания в агентстве. 
Ну и, наконец, мошеннический срыв 
кампании по поисковому продвиже-
нию – очень редкий случай, чего не ска-
жешь, например, о контекстной рекламе, 
которую очень часто «выкликивают» не-
добросовестные конкуренты.
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Возрастание роли поисковых систем, развитие интернет-

торговли и сферы онлайн-услуг, кризис, который подтол-

кнул маркетологов сосредоточиться на менее затрат-

ных и при этом высокоэффективных инструментах – вот 

основные причины, по которым поисковое продвижение 

приобретает все большую популярность

Интернет Продвижение сайта

Среди особенностей поискового 
продвижения можно выделить сро-
ки проводимых работ – от 2-х не-
дель до 3-4 месяцев. Если Вам нужно 
срочно провести рекламную кампа-
нию, для этой цели нужны другие 
инструменты.

×òî äåëàþò 
ñåî-îïòèìèçàòîðû

Стандартные методы продвиже-
ния можно условно разделить на опти-
мизацию и собственно продвижение. 
Обычно оптимизация начинается 
с определения так называемого семан-
тического ядра. Семантическое ядро – 
это группа поисковых запросов, по ко-
торым потенциальные клиенты ищут 
сайт в поисковых системах. Оно со-
ставляется, исходя из вида деятельно-
сти клиента, задач, которые он ставит 
перед сайтом, статистики поисковых 
систем и уровня конкуренции по за-
просам.

Далее, отталкиваясь от семантиче-
ского ядра, проводятся работы над тек-
стовой частью сайта. Конечная цель 
этого этапа – получить информатив-
ные (с точки зрения поисковой систе-
мы и целевой аудитории сайта) тексты, 
должным образом и в определенном 
количестве наполненные поисковы-
ми словами. Также оптимизируются 
внутренние ссылки. При необходимо-
сти даются рекомендации, как можно 
улучшить структуру сайта. Иногда за-
крывается доступ поисковых систем 
к страницам, содержащим неуникаль-
ный текст или к так называемым пу-
стым страницам, которые нет смысла 
показывать.

Затем проверяется соответствие 
кода сайта техническим требованиям 
поисковиков. Нечего скрывать, отече-
ственные веб-разработчики часто хал-

турят и не беспокоятся, чтобы поиско-
вые машины корректно воспринимали 
наполнение сайта. Проверяются коды 
на наличие скрытых текстов – запре-
щенного приема продвижения. Так-
же специалисты определяют наличие 
применяемых к сайту санкций поис-
ковиками.

Собственно продвижение сайта 
начинается с регистрации в большом 
количестве каталогов, для того чтобы 
получить дополнительные перехо-
ды посетителей, а главное – внешние 
ссылки.

Затем проводится комплекс работ, 
в ходе которого повышается автори-
тетность сайта, и он поднимается все 
выше и выше в поисковых результатах. 
Существуют разные способы повыше-
ния авторитетности – от приобрете-
ния ссылок на специализированных 
биржах до более прогрессивных.

Чтобы сайт держался на завоеван-
ных позициях, нужны регулярные ра-
боты по поддержке, а также монито-
ринг изменений в алгоритмах работы 
поисковых систем, чтобы при необхо-
димости быстро и должным образом 
отреагировать.

Êàê âûáðàòü ïîäðÿä÷èêà
Выбирая подрядчика, имейте 

в виду: Вы доверяете ему не только по-
зиции Вашего сайта в поисковых си-
стемах, но и пароль доступа к админке 
сайта и FTP на время проведения работ. 
Лучше предпочесть крупного подряд-
чика мелкому, потому что с увеличе-
нием масштабов у компании появля-
ется возможность использовать более 
экономные и стабильные приемы про-
движения. Соответственно, они могут 
предложить более выгодные условия. 
Также в арсенале крупных компаний 
больше сопутствующих услуг и они 

ответственнее относятся к своим обя-
зательствам.

Поинтересуйтесь, будет ли подряд-
чик закупать для Вас ссылки или рабо-
тает по другой модели. Закупка ссылок 
обозначает, что Ваше обслуживание 
будет обходиться агентству дороже, 
а значит, оно постарается заложить 
в свои услуги дополнительную стои-
мость. Причем хорошо ее завуалирует. 
Например, отдельной графой укажет 
проведение регулярных аудитов по от-
слеживанию действий конкурентов. 
Или поднимет стоимость части поис-
ковых запросов и постарается убедить 
Вас, что именно эти слова являются 
ключевыми для Вашего бизнеса.

Обычно агентства используют так 
называемые белые и серые методы 
продвижения. Белые – это упомяну-
тые нами работы по оптимизации, они 
не влияют на алгоритмы работы поиско-
вых систем. Также это дополнительные 
методы, которые можно использовать 
и без участия сео-специалистов – пу-
бликация обзоров, пресс-релизов, ста-
тей с ссылками на сайт и т. д. Применяя 
свои методики по повышению позиций 
сайтов, агентства обычно используют 
белые и серые методы продвижения. 
Дорожа своей репутацией, агентство 
не станет прибегать к «черной опти-
мизации» – созданию дорвеев (сайтов, 
созданных для обмана роботов поиско-
вых систем, «напичканных» большим 
количеством ключевых слов на страни-
це), использованию скрытого или зама-
скированного текста, клоакинга (поль-
зователю показывается одна страница, 
читабельная, а поисковому роботу – 
другая, переполненная ключевыми за-
просами) и другие.

Зато подобные методы Вам с ра-
достью предложат фрилансеры. Во-
первых, они не связаны никакими дого-
ворными обязательствами, во-вторых, 
заинтересованы в том, чтобы сделать 
свою работу как можно меньшими 
усилиями. А в случае чего можно все 
свалить на поисковые системы – мол, 
поменялся алгоритм работ.

Наилучшим подтверждением каче-
ства предоставляемых услуг, как всегда, 
являются рекомендации. Действенный 
метод – услышать мнение об агентстве 
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по продвижению у одного из ее клиен-
тов. Обычно первые результаты рабо-
ты агентства по продвижению видны 
через 2-3 недели, окончательные – че-
рез 3 месяца. Эти результаты вполне 
осязаемы, и с подрядчиком, если он 
не выполнил обязательства, можно 
расстаться. Но в таком случае Вы по-
теряете время, поэтому лучше выби-
рать агентства с хорошей репутацией 
и не искать сомнительные варианты 
ради экспериментов за свой счет.

В то же время, ресурсы любого 
оптимизаторского агентства, даже са-
мого крупного, ограничены.

Честный подрядчик обязательно 
предупредит, что по техническим при-
чинам как минимум 1-2 % поисковых 
слов он не сможет вывести в топ-10 
поисковых систем. И если он предло-
жит вернуть деньги в таком случае, это 
разумная мера предосторожности с его 
стороны. У разных агентств могут воз-
никнуть проблемы с продвижением 
разных запросов, ведь их методы рабо-
ты тоже будут отличаться, но гибкость 
подбора ключевых слов всегда позволя-
ет достичь бизнес-целей заказчика.

Также очень важно прописать в до-
говоре обязательства подрядчика регу-
лярно подавать отчетность по позици-
ям сайта в поисковых системах.

×òî âàæíî çíàòü, 
çàêàçûâàÿ óñëóãè ñåî

В Украине наиболее важны по-
зиции в поисковой системе Google, 
потому что она лидирует на рынке, 
менее важные – в системах Яндекс, 
Мета, Рамблер, Бигмир и т. д. Если Ваш 
бизнес ориентирован на зарубежную 
страну, есть смысл заказать продвиже-
ние сайта в местном агентстве, так бу-
дет учтена специфика местного рынка. 
Если же бренд представлен в несколь-
ких странах, то корпоративный сайт 
лучшего всего продвигать в Google 
на домене com.

Обычно агентства по оптимизации 
предлагают разные позиции в поис-
ковых системах – первые десять (ТОП-
10), ТОП-5, ТОП-3.

Проследите, чтобы Вам подобрали 
наиболее подходящие ключевые слова, 
которые помогут Вам добиться Ваших 

бизнес-целей. Например, для реали-
затора мобильных телефонов продви-
жение по слову «мобильный телефон» 
будет стоит огромных денег, но про-
цент конвертации посетителей сайта 
в покупателей окажется невелик, по-
тому что «мобильный телефон» наби-
рают по разным причинам – поинтере-
соваться новинками, отремонтировать, 
сравнить, поменять, продать или ку-
пить б / у и т. д. Намного эффективнее 
использовать поисковые слова «купить 
мобильный телефон», «купить мобиль-
ный телефон (название города)», «ку-
пить (название модели, город)» и т. д.

Некоторые клиенты склонны счи-
тать поисковое продвижение чуть ли 
не чудом, которое по мановению 
волшебной палочки поднимет про-
дажи. Грамотная оптимизация приве-
дет на сайт посетителей, но это вовсе 
не означает, что они станут клиентами. 
Поисковая оптимизация – одна из со-
ставляющих комплекса маркетинга 
компании, и она приносит хороший 
эффект лишь в том случае, если у ком-
пании адекватные ценовая политика 
и ассортимент, хорошо налаженная ра-
бота отдела продаж, удобный информа-
тивный сайт.

К сожалению, позиции сайта в по-
исковых системах можно не только 
улучшать, но и ухудшать мошенниче-
скими методами. Чтобы предотвра-
тить так называемую «пессимизацию» 
сайта недобросовестными конкурен-
тами, нужно принимать меры предо-
сторожности.

Регулярно наблюдайте за позиция-
ми сайта в поисковых системах, ди-
намикой смены позиций, внешними 
ссылками на сайт (с помощью коман-
ды links: www.адрес сайта).

Если Вы часто публикуете новости, 
периодически проверяйте, не крадут ли 
их у Вас. Украденную новость могут 
присвоить так ловко, что поисковые 
системы сочтут плагиатором Вас и по-
низят сайт в поисковых результатах. 
Если кражи имеют место, добавляйте 
новости в разные дни в разное время. 
Добавляйте новости часто – Вы повыси-
те доверие поисковой системы к Вашему 
сайту, тексты новостей будут быстрее 
«признаваться» Вашими.

И, конечно же, оптимизируйте сайт 
самостоятельно только в том случае, 
если уверены в своих силах. Правда, 
имейте в виду, что сама по себе опти-
мизация не выдвинет Ваш сайт на пер-
вые позиции по высококонкурентным 
запросам.

Немедленно принимайте меры, 
если:

откуда ни возьмись, появилось мно- n

го сомнительных ссылок на сайт – 
не спешите радоваться, возможно, 
кто-то пытается манипулировать 
ссылочным окружением сайта; ста-
вя, удаляя и вновь ставя определен-
ные ссылки на Ваш сайт, его позици-
ям могут навредить;
необъяснимо возросла посещае- n

мость на счетчике (возможно, Вам 
искусственно «накручивают» его, 
чтобы навлечь санкции поисковых 
систем);
по необъяснимым причинам резко  n

возросла посещаемость – на сайт 
могут ссылаться дорвеи;
сайт стал стремительно терять пози- n

ции в поисковиках;
сайт не открывается в браузере, по- n

исковая система предупреждает 
о возможной опасности – скорее 
всего, сайт заражен вирусом;
проверяйте антивирусами как ком- n

пьютер, на котором наполняется 
сайт, так и всю сеть, в которую этот 
компьютер входит.

Очень часто компании беспокоит 
вопрос, что произойдет с поисковы-
ми позициями сайта после отказа 
от продвижения. После прекращения 
работ по поддержке сайт начинает 
постепенно терять позиции, падает 
посещаемость и продажи. Но до из-
начального уровня он уже никогда 
не опустится. Дело в том, что про-
веденная оптимизация, о которой 
мы детально писали в начале статьи, 
улучшает воспринимаемость сайта 
поисковыми системами. 

Комплекс работ по продвижению, 
даже теряя силу, тоже будет иметь 
позитивное влияние на авторитет-
ность сайта.

Константин Онищенко,
«Идеал»




